附件3：

宁晋县2019年电子商务进农村综合示范项目验收参考标准

	项目指标
	评价内容
	备注

	一级
	二级
	
	

	组织管理

与规范


	组织管理


	建立县政府负责同志牵头、多部门参与的组织领导机构；建立了组织领导机构工作协调机制，能够充分发挥政府统筹协调作用，提高政府服务水平；出台电商发展扶持政策，具体工作方案因地制宜、可操作。 
	

	
	
	结合县域实际制定了科学严谨的综合示范工作方案，提出合理的工作目标、时间节点，且工作方案得到基本落实；
	

	
	
	制定资金与项目管理制度；按照部、省相关文件要求，县政府或主管部门领导定期现场指导、监督、检查；承办企业建立项目专账，认真执行财务制度，原始票据完整有效；项目资金的使用方向合规，拨付和使用程序规范，符合相关法律法规。
	

	
	公开透明与规范


	网络公开综合示范工作方案、资金与项目管理制度，设立征求意见窗口或纪检、审计举报窗口；
	

	
	
	及时在网络公开已经确定的中央财政资金扶持项目基本信息，内容包括确定财政扶持该项目的政府决策文件、项目名称、建设内容和要求、项目承办单位名称、扶持资金额度、完成时限、绩效目标、承办单位责任人等，并每月更新项目建设进度，同时设立征求意见窗口或纪检、审计举报窗口；
	

	
	宣传推广
	发展模式、典型经验或做法被主流媒体报道或被主管部门在会议上作经验交流发言；
	

	政策措施与成效

政策措施与成效


	助推

脱贫攻坚


	成立电商扶贫领导小组；制定电商扶贫方案，明确目标措施，推动贫困地区结合地域产业特色，发展农村电子商务；
	

	
	
	定期对本县电商扶贫信息进行统计，包括对建档立卡贫困户的电商培训情况、电商带动建档立卡贫困户的增收、脱贫情况等；根据调研结果，通过减免贫困户网销产品检测费用等措施，帮助贫困户销售产品；
	

	
	
	电商扶贫发展模式、典型经验或做法被主流媒体报道或被主管部门在会议上作经验交流发言，中央级；
	

	
	
	对贫困户的培训率达80%及以上；
	

	
	
	带动贫困户直接和间接开展网络销售金额达30万以上；
	

	
	农村产品供应链


	对辖区内农村产品的生产和销售情况（包括生产面积或产量、上市时间、质量和技术水平、传统销售渠道及比例、自主品牌拥有情况、农产品电商企业）进行全面摸底,形成基本情况档案或报告等，并根据摸底情况制定合理的销售措施；
	

	
	
	至少研发设计1个县域农特产品公用品牌，完成公用品牌商标注册；支持本地合作社或创业青年等取得符合网货条件的相关资质或证书，带动县域内3个以上农业企业品牌或农产品品牌，使其能够在淘宝、京东、苏宁、电商扶贫频道等电商平台实现销售；
	

	
	
	按照产品形态、包装形式、运输仓储条件、相关业务流程等内容，明确技术要求和标准框架，完善标准化流通器具和操作规程，设计简便适用、易于操作的业务规程和操作准则；
	

	
	
	建立抽查奖惩机制，设立快速检测点，推动农产品质量安全检测机构和农业生产流通企业、新型农业经营主体、电商平台、追溯技术服务企业等加强合作，根据标准体系提供标准检测认证服务，提高农村产品的品质控制和标准化水平；
	

	
	
	在县域范围内引入1-3家企业、合作社等主体加入溯源系统，并取得销售成效，有力地推动农村制品上行；
	

	
	
	农村网络零售额同比增长高于全国平均水平；
	

	
	
	农村产品网络零售额同比增长高于全国平均水平；
	

	
	农村

物流体系


	县级仓储配送中心（面积800平米以上），乡镇级配送中心按需建设（面积100平米以上），有打包台、货架、扫枪、配送车辆；物流快递企业的乡镇覆盖率超过80%，且为所有村级电商服务站提供服务，与村级电商服务点实现资源共享； 
	

	
	
	整合至少2家物流快递企业资源，实现县、乡镇、村三级统一配送体系，降低物流成本，上行物流快递价格低于或与同等区域主流电商平台的价格持平；从县级物流仓储中心到村级网点3天内完成配送。
	

	
	人员培训和人才培养


	定期开展农村电商公共宣传，针对政府、企业、农民等提供基础普及性的公开、免费培训，同时在网上开展电商基础普及性免费培训；建立农村青年创业培训机制，针对有电商创业需求的农村青年提供增值培训，针对已培训人员跟踪服务，提供辅导、孵化等定向服务，并定期统计从业及创业人员运营情况；
	

	政策措施与成效


	农村电商公共服务体系


	县级电商公共服务中心功能、设备齐全：600平米以上，配有电教室、交流室、会议室、办公室、农产品研发体验中心等必要的功能区划，配备打印机、办公桌椅等必要的办公设备，显著位置有“电子商务进农村综合示范项目”字样；
	该设备配备要求为最低要求，可根据实际添加

	
	
	村级电商公共服务站功能、设备齐全：5平米以上，配有办公座椅、货架等必要的办公设备，中央财政支持项目显著位置有“电子商务进农村综合示范项目”字样；
	

	
	
	整合本地邮政、供销、快递、金融等资源不低于4家，实现便民生活、收发快递、代买代卖、信息咨询等多样化服务功能；月交易额不低于2000元；
	

	
	
	制作了电商宣传片，能够在全县各村站、街道等，对电子商务进行宣传推广，引导农民积极参与电商创业；
	

	
	
	建立了专业团队或引入农村电商服务企业、电商企业至少2家，为农产品、民俗产品、乡村旅游等农村特色产品网络销售，提供品牌注册、品牌培育、分拣、包装、检测、网络营销策划、网站托管、农资下乡、经营贷款等增值服务； 
	

	
	
	建立的农村电商公共服务体系，能够有效衔接，具有开放性，能够向社会提供市场化服务；
	

	加分项


	工作成效


	设置配套资金，用于电商体系建设；按照《河北省 2019 年电商扶贫工作实施方案》（冀商建设函〔2019〕6 号），超额完成贫困户就业、创业及增收任务 30%以上；
	

	
	其他
	有需求和条件的地区，建设了冷链物流体系，有冷藏柜、冷链物流车等，农产品冷链物流企业与省级冷链监控平台对接； 
	

	坚决禁止项
	信息报送
	示范县未和承办企业签订相关协议，未与商务部“农村电子商务和社区商业信息系统”实现数据对接；没有按要求自动提供 
信息和按照有关要求报送数据信息。系统报送情况以国家商务部出具的数据报送证明为依据。
	

	
	项目实施
	违反工作文件规定，未经省级主管部门批准，擅自更改方案、扩大范围、增加或改变示范内容；项目建设总体进度不足40%；
	

	
	其他事项
	弄虚作假；项目发生安全生产事故或质量事故，或者造成重大经济损失和社会不良影响；在审计、稽查和其他相关检查中 
发现项目质量、资金管理等方面存在重大问题；同一行政村，中央财政直接支持超过 1 个；同一条物流线路，中央财政直接支持超过 1 家企业。示范县如出现以上问题，不予绩效评价，待整改完成后，由示范县政府向省商务厅提出申请无异议后再进行绩效评价。
	


